En favorit i det nya medielandskapet 2017




Regionala och lokala medier 1 Sverige

300 - NASTAN 60 %
GRATISTIDNINGAR
150 30 %
O Antal titlar ™ Procentandel
75 15 %

& SR O Q
’bb% %b% 2@0 S S & q}'&
N > x5 & > F
$% o & ¥ < S
: @5\ . 2}0\’ (% ~ Q;\)
& X N %
Q’U Q@QO ,\)Q

Mediestudiers arsbok, Det lokala och hyperlokala medielandskapet, Sara Leckner och Gunnar Nygren, 2016



Sanning om gratistidningen

I en snabbt fordnderlig mediavérld fordndras mediers roll i landskapet.

Det tillkommer och férsvinner medier och den ”tredje statsmakten” har fatt nastan helt ny kostym. Likasa har medierna
som marknadsforingskanal férandrats avsevart. Den lokala gratistidningen har under ménga ar, ndgra i 6ver hundra ar,
varit en viktig motesplats for det lokala livet, for den lokala informationen och de lokala nyheterna. For de lokala
naringslivet har gratistidningar som annonskanal troget levererat kunder och ”f6tter 6ver troskeln” till butiker.

Det fungerar bra, och fér manga annonsorer i lokalomradet ar detta sjalvklart. Fa eller ingen har studerat effekten av
marknadsforing i gratistidningar. Lasarundersokningar har i manga fall bestatt i att man som lokal tidning kdnner sina
lasare, och sina annonsorer vil och lyssnar pa dem. Hur ser den lokala gratistidningens roll ut 2017? Vi sokte svar i
olika undersokningar och vi fragade lasare.

Vi ville ha svar pa:

o Okar eller minskar ldsandet av lokala gratistidningar? H ANG M ED S A

¢ Hur ser lasaren pa sin gratistidning?

FAR DU SVAR

¢ Vem laser gratistidningar?

¢ Hur fungerar gratistidningen som annonskanal?




"JAG REKOMMENDERAR EN BRA,
LOKAL TIDNING SOM JAG SJALV
SKULLE SAKNA OM DEN FORSVANN"

"JAG LASER EN BATTRE TIDNING BADE
LANGRE. MER OCH OFTARE”

"JAG LETAR AKTIVT OCH DRAR
NYTTA AV DE ERBJUDANDEN JAG
FINNER | TIDNINGEN




Stabil rackvidd!

Bilden av att print tappar i rackvidd och att det gar
fort ar bara delvis sann. Gratistidningarna har stabil
upplaga och stabil rackvidd och sticker darmed ut
som ett av fa printmedier som behaller sina l4sare i
en tryckt produkt.




Rackvidd

2 500
1875

1250

Totalt Gratistidningar O Totalt Dagstidningar
625

0
2012 Helar 2013 Helar 2014 Helar 2015 Helar 2016 Helar

Redan 2013 var rdckvidden for gratistidningarna storre dn for dagstidningarna. 2016 erbjuder gratistidningarna 26%
storre rackvidd jamfort med dagstidningarna i jamforbar grupp™.



| Synen

forandras. ..

Synen och bilden av gratistidningarnas redaktionella
innehall forandras. Artikelmaterialet dr bredare, av
battre kvalitet och utvecklas snabbt.

Tidningen ldses bade under léangre tid och mer
noggrant.



Vad tycker lasarna om sin lokala gratistidning?

En lokal tidning ar viktig for mig

Artiklarna dr minst lika bra som i en betald tidning
Jag laser huvuddelen av artiklarna i GT

Min gratistidning dr bédttre nu dn {Or ett 4r sedan

Det dr lagom mycket annonser i gratistidningen

Jag skulle sakna gratistidning om den férsvann

0 % 20 % 40 % 60 % 80 %

Killa: RAM Research and Analysis of Media
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FANTASTERNA 34/

De mest nojda ldsarna Mest aktiva, &ven inom media
Storst andel yngre ldsare Storst andel digitala

Laser langst tid Storst andel invandrare
Konsfordelning som totalen Hogst redaktionell och

Storst andel hoginkomsttagare ~ kommersiell nytta

INTE IMPONERADE 227,

De minst n6jda lasarna Lagst inkomst

De dldsta ldasarna Inaktiva

Laser kort tid Minst andel digitala
Storst andel man Minst andel invandrare

REALISTERNA 44/,

¢ Ganska nojda lasarna ¢ Storst andel kvinnor
* Storsta gruppen lasare mellan 40-59 &r ¢ Ganska hog inkomst
¢ Ganska aktiva inom andra media ¢ Léser ganska ldng tid
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Gratistidningen
tar over lokalt

Gratistidningarna tar allt storre plats och far en allt
storre del av den lokala rapporteringen.

Detta i takt med att rackvidden f6r de prenumererade
morgontidningarna minskar. Manga gratistidningar har
funnit en alltmer heltdckande journalistisk form pa den
lokala scenen.



Var tar lasarna ull sig lokala nyheter?

Jag laser lokala nyheter i gratistidningen 78 %

Jag tittar pd lokala nyheter pa TV 62 %
Jag laser lokala nyheter i ndgon digital tidning
Jag laser nyheter i morgontidning pa papper
Jag lyssnar pd nyheter i lokalradion
Jag laser om lokala nyheter via Facebook 30 %

Jag laser lokala nyheter i tidning, kopt 6ver disk W4

-
R

20 % 40 % 60 % 80 %

Kélla: RAM Research and Analysis of Media. Bas gratistidningslédsare.
Fragan stélldes: Hur brukar du vanligen fa tillgang till lokala nyheter i din vardag? (Skala mycket ofta — mycket séllan/aldrig)



’ ?Okala gratistidningar dr de

som dar mest lokala 1 sitt innehdll.

Ddarndst kommer de lokala radio-

och tv-kanalerna sett till el
sitt innehdll

Medieutbud 2017, Nordicom



l.astid

Lastiden av gratistidningen 6kar och ldsaren umgas nu i
18,9 minuter med sin gratistidning,.

Lastiden for dagstidningen 6kar ocksd, och uppgar nu
till 29,6 minuter. Sannolikt beror detta pa att
prenumeranterna blir dldre och &ldre och har gott om
tid for att umgas med sin tidning.
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Vanlig tv

Tv via internet
Lagrad/strommad film
Videoklipp
Dagstidning pa papper™
Digital dagstidning
Tidskrift pa papper
Digital tidskrift
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Kailla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2016 Anvandningstid f6r olika medier i hela befolkningen 9-79 ar en genomsnittlig dag 2016 (minuter), “Ladsning av gratistidning och
dagstidning dr méatt av RAM Research and Analysis of Media
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Lastid per sida

” 20%

LANGRE LASTID

28

Dagstidning

2013 2014 2015 2016 2013

2014 2015

O Lastid per sida (sek) O Lastid per sida (sek)

Last andel av gratistidning

Lasaren spenderar i snitt 48% langre tid per sida. Varje sida exponeras i snitt 10 sekunder ldngre i gratistidningen

jamfort med dagstidningen. (En normal ldsare ldser 4-5 ord per sekund)

Kélla: RAM Research and Analysis of Media

Last andel av dagstidning

2016
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l.asarna gillar
annonser

Ingen ldsare av gratistidningen blir sdrskilt forvanad over att
tidningen innehaller en viss andel annonser eller
kommersiellt material. Det &r snarare en tyst
overenskommelse mellan ldsaren och gratistidningen att
gratistidningen baseras pa och subventioneras av
annonsforsdljning. Snarare skulle ldsaren bli 6verraskad Over
om tidningen saknade annonser eller inneholl en mycket
liten andel. Det innebér ocksa att forvantan och en del av den
bakomliggande anledningen for ldsning — dr just att
tidningen formedlar en kommersiell nytta. Receptet dr enkelt
lokala annonser &r oftast relevant och saledes intressanta.



Installning till reklam 1 olika medier

Péa bio 17% 10%
: : : B Tycker inte om
Tidssk
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I Gratistidningar

Reklam i brevladan 2‘% 26 %
Banners pd internet \ 38 % 28 %
P& TV U 38% 34 %
I radio 44 % 29 %
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Reklam pa sociala medier 24 %

5 % BESVARAS AV

ENDAST 1

* REKLAM | GRATISTIDNINGEN
ivobilapper [ ™=@

22,5 % 45 % 67,5 % 90 %

Kélla: Novus i samarbete med Sveriges Annonsorer 2016



Myt #3

Gratistidningen dr bara
full med annonser, det dr ingen
som ldser det.



Annonser ar valkomna

Det dr lagom mycket annonser i gratistidningen
Jag letar efter bra erbjudanden i gratistidningen

Jag agerar ofta pa annonser i gratistidningen

0% 10 % 20 % 30 % 40 %

Kélla: RAM Research and Analysis of Media



Annonser ar valkomna

Det dr lagom mycket annonser i gratistidningen

Jag letar efter bra erbjudanden i gratistidningen

Jag agerar ofta pa annonser i gratistidningen
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VAR TREDJE LASARE LETAR
EFTER ERBJUDANDEN

Kélla: RAM Research and Analysis of Media

40 %



Gratistidningen driver fotter over troskeln

Det dr lagom mycket annonser i gratistidningen

Jag letar efter bra erbjudanden i gratistidningen

Jag agerar ofta pa annonser i gratistidningen

10 % 20 %

1 AV & AGERAR OFTA PA
ANNONSER

Kélla: RAM Research and Analysis of Media
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77

rotg/att konsumenterna ligger ner mer tid 1
de digitala kanalerna har fortfarande de
traditionella offline kanalerna en starkare

formdga att generera observafy
kommunikationen”

Detaljhandelns mediebarometer 2017




Myter om

Gratistidningen




Myt #1

Det dr mdnga som tackar nej till
reklam och inte fdr
gratistidningen 1 sin brevldda!



——

Nej tack till reklam och gratistidningar.

98,6/

FAR HEM GRATISTIDNINGEN ==
| SIN BREVLADA

Sanning

Gratistidningen distribueras inte som reklam utan som
gratistidning och pdverkas inte av “Nej tack till reklam”

Idagq siger 40 procent nej tack till reklam medan endast 1,4 procent
viljer att tacka nej till gratistidning.

Killa: PostNord, september 2017



Slutsatser

@ Stabil rackvidd (il skillnad mot tryckta tidningar generellt)

@ Tre typer av ldsare

EZ} Medie med hogst andel lokalt innehall

@ Lasaren laser en béttre gratistidning

@ Lastiden per sida ar 50 procent langre dan dagstidningen

@ Ett medieslag dar reklam inte irriterar eller stor
Annonser dr vidlkomna och levererar ”f6tter 6ver troskeln”




Om...

Rapporten &dr framtagen av Gratistidningarna, branschorganisationen for Sveriges lokala hemdistribuerade gratistidningar med 177 medlemmar.
Undersokningen dr genomford av RAM Research and Analysis of Media och sammanstilld av Sepia Nordic.

Kéllor: RAM Research and Analysis of Media, PostNord, Orvesto Konsument. Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2016, Institutet fér mediestudier
2016, Novus Sveriges Annonsorer. Detalhandelns mediebarometer 2017, TS Mediefakta, SOM undersékningen 1990-2016



